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voor lokale partijen

Tjeu Berlijn - Hart voor Medemblik





• Dicht bij de inwoners
• Kennis delen
• Online betrokkenheid

Werkwijze
Van HvM



Dicht bij 
de inwoners

• Flyer in de bus
• Gesprekken
• Mailadressen
• Actie terugkoppeling



Kennis delen



Wat gaat er goed?
Wat kan er beter in X?

Wel belangrijk
Wensen

Raadsvragen

Niet belangrijkZorgen

Moties?

Verkiezingsprogramma

Mailadressen Zichtbaarheid

Terugkoppeling





Nieuwsbrief?

Van passief naar actief: 
start met ±340 abonnees, te weinig impact

“Wat kan beter in je dorp?”  
verdubbeling in de eerste maand

Campagnes op 3 thema’s (AZC, Verkeer en wonen) 
nieuwsbrief groeit door naar 2100 abonnees

Mailchimp auto-tagging voor 
gerichte follow-up en mails.



Strategisch
inzicht

Paid

EarnedOwned





Out of Sight = Out of Mind



Hoe kunnen lokale
partijen dit toepassen?

• Inventariseer en kies je thema’s
• Wees continu zichtbaar
• Gebruik Owned, Paid en Earned slim
• Betrek inwoners
• Focus op herhaal de boodschap
• Leer van elke actie



Het belangrijkste is dat

De kernboodschap aanspreekt en 
kort en krachtig is.

BLIJF HERHALEN



Valkuilen

Alleen zenden

Campagne is geen 

eenrichtingsverkeer. 

Communicatie is 

tweerichtingsverkeer.

Gebruik LSD. 

Wisselvalligheid

Eén maand herrie maken en 

daarna stilte werkt niet. 

Liever 4 a 5x wekelijks iets 

kleins.

Vorm en inhoud 
hand in hand

Leuke stunts zijn goed, maar 

kiezers prikken erdoorheen als er 

geen echte resultaten in de raad 

tegenover staan.

korte video’s of sociale media-

posts; zorg dat de kernboodschap 

kort en krachtig blijft.



De belangrijkste lessen

• Inventariseer en kies je thema’s
• Wees continu zichtbaar en benaderbaar
• Gebruik Owned, Paid en Earned Media
• Betrek inwoners actief (en doe er iets mee)
• Focus op herhaal de boodschap
• Leer van elke actie (evalueren)



Succes met de campagne!

Jij bent aan zet!

Tjeu Berlijn - Hart voor Medemblik
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